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Zur Studie TeamBank

Studienanlage

* Inhalt der Studie
Der Berichtsband stellt die Ergebnisse der 12. Welle einer reprasentativen Bevolkerungsbefragung in Osterreich mit Personen im Alter von 18
bis 79 Jahren dar. Im Fokus der Befragung stehen die Themen Liquiditat sowie Finanz- und Ausgabeverhalten. Die erste Befragung fand im
Sommer 2016 statt. Verhaltens- und Einstellungsanderungen aufgrund der hohen Preissteigerungen kdnnen dadurch gut herausgearbeitet
werden.

» StichprobengroRe
N = 1.583 Befragte zwischen 18 und 79 Jahren, darunter N = 118 Burgenland, N = 166 Karnten, N = 239 Niederosterreich, N = 211
Oberosterreich, N = 112 Salzburg, N = 236 Steiermark, N = 176 Tirol, N = 102 Vorarlberg, N = 223 Wien

* Methode
Befragung Uber ein Online-Panel

* Durchfiihrendes Institut
YouGov Deutschland GmbH

* Gewichtung
Bevolkerungsreprasentative Gewichtung der Stichprobe nach Bundesland (Proportionalisierung), Alter und Geschlecht (Referenz: Statistik
Austria). Die Ergebnisse wurden auf ganze Zahlen gerundet.

+ Befragungszeitraum
Januar/Februar 2025
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Zur Berechnung des TeamBank-Liquiditatsbarometers
Berechnung des TeamBank-Liquiditatsbarometers

Mit dem TeamBank-Liquiditatsbarometer wird die Stimmung zur finanziellen Situation der Bevolkerung erfasst. Grundlage fur die Ermittlung dieses
Index sind Frage 3 (derzeitige finanzielle Situation, vgl. Seite 23) und Frage 5 (zukunftige finanzielle Situation, vgl. Seite 26).

Die Berechnung des Index erfolgt analog zum ifo-Geschaftsklimaindex, der ebenfalls die beiden zeitlichen Dimensionen — Lage und Erwartung —
berucksichtigt.

Das Liquiditatsbarometer kann zwischen den Extremwerten -100 (d.h., alle Befragten schatzen die derzeitige Lage sehr schlecht ein bzw. erwarten
eine deutliche Verschlechterung) und +100 (d.h., alle Befragten schatzen die Lage sehr gut ein bzw. erwarten eine deutliche Verbesserung)
schwanken.

Damit wird das Stimmungsbild der Bevdlkerung zur finanziellen Situation nicht nur punktuell veranschaulicht, sondern auch langfristig vergleichbar
gemacht.
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Zur Berechnung des TeamBank-Liquiditatsbarometers
Beispielrechnungen fur das TeamBank-Liquiditatsbarometer

Skala (Punktwert) Extrsetrinmsr;:lrjilne;hte Ehsetrirsni:llje:;te Neutrale Stimmung Eher gute Stimmung Extrem gute Stimmung
Frage 3 Frage 5 Frage 3 Frage 5 Frage 3 Frage 5 Frage 3 Frage 5 Frage 3 Frage 5 Frage 3 Frage 5
S?;‘rpg)“t De“”'(‘;h;)esser 0% 0% 5 % 5% 25 % 25 % 25 % 25 % 100 % 100 %
(0G5u|t:.) Etwas besser (0,5 P) 0% 0 % 20 % 20 % 25 % 25 % 50 % 50 % 0 % 0%
W‘(a_r(‘)'%el';?”t Etwa(s_ Os‘ghl'f)"hter 0% 0% 50 % 50 % 25 % 25 % 20 % 20 % 0% 0%
S?_ﬁ'e;)ht De““'c(h_ f‘g;'ecmer 100 % 100 % 25 % 25 % 25 % 25 % 5 % 5% 0% 0%
Saldo -100 -100 -35 -35 0 0 35 35 100 100
Stimmung 100 165 200 235 300
Index -100 -35 0 35 100
1. Berechnung des Saldos: Saldo (F3) = (Sehr gut + Gut) — (Weniger gut + Schlecht)
Saldo (F5) = (Deutlich besser + Etwas besser) — (Etwas schlechter + Deutlich schlechter)
2. Berechnung der Stimmung Stimmung = ,/(Saldo (F3) + 200) (Saldo (F5) + 200)
3. Berechnung des Index Index = (Stimmung - 200)
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Management Summary

Im Vergleich zur Vorwelle ist der Liquiditatsindex in Osterreich mit aktuell 21,00 Punkten leicht gesunken und liegt damit immer noch unter
dem Niveau der Vor-Corona-Jahre (S. 12). Die Stimmung ist bei den jlingeren Personen deutlich positiver als bei den Uber 50-Jahrigen (S.
13). Allerdings ist der Index im Vergleich zur Vorwelle in allen Altersgruppen gesunken, wobei der Ruckgang bei den 18- bis 29-Jahrigen
besonders stark ausgepragt ist (S. 14). Den hochsten Liquiditatsindex weist nach wie vor Wien mit 27,55 Punkten auf, gefolgt vom
Burgenland mit 25,92 Punkten (S. 15).

Derzeit bewerten rund sieben von zehn Befragten ihre finanzielle Situation als gut oder sehr gut. Daneben ist bei den unter 50-Jahrigen ein
Ruckgang derer zu beobachten, die ihre finanzielle Situation als (sehr) gut einschatzen (S. 23). Insgesamt hat sich die finanzielle Situation fur
mehr Befragte verbessert als verschlechtert (S. 24). Diese Verbesserung zeigt sich vor allem bei den Juingeren (S. 25). Gleichzeitig blicken 45
Prozent der Osterreicherinnen und Osterreicher optimistisch in die nachsten drei bis fiinf Jahre, was einem leichten Riickgang von 2
Prozentpunkten gegenuber Juli 2024 entspricht (S. 26). Die Generation 50+ ist dabei deutlich skeptischer als die jingeren Altersgruppen (S.
27).

Wie in den vergangenen Umfragen plant die Mehrheit der Befragten, in den kommenden Monaten vor allem Geld fiir Restaurantbesuche,
Urlaubsreisen und die Bildung von Riicklagen fiir besondere Anschaffungen auszugeben (S. 17). Die Konsumneigung der 18- bis 29-
Jahrigen ist dabei im Vergleich zur letzten Befragung deutlich zurickgegangen und alle abgefragten Ausgabenkategorien verzeichnen zum Tell
deutliche Ruickgange (S. 18).

Eine interessante regionale Auspragung zeigt sich in Karnten, wo Uberdurchschnittlich haufig Restaurantbesuche geplant werden, wahrend
Rucklagen fur Anschaffungen eher selten gebildet werden (S. 19). Gleichzeitig geben 78 Prozent aller Befragten an, einen Teil ihrer
ursprunglich geplanten Ausgaben zu verschieben. Insbesondere bei Restaurantbesuchen wollen fast 40 Prozent sparen (S. 20). Generell
zeigen Haushalte mit einem Einkommen zwischen 3.000 und unter 4.000 Euro die hochste Bereitschaft, in mehreren Bereichen gleichzeitig
zu sparen (S. 21).
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Management Summary

Knapp ein Drittel der Befragten gibt an, dass sich ihre frei verfugbaren finanziellen Mittel in den letzten zwdlf Monaten verringert haben

(S. 30). Besonders betroffen ist die altere Generation: 16 Prozent der Uber 50-Jahrigen geben an, deutlich weniger Geld zu haben als noch vor
einem Jahr (S. 31). Auch Haushalte mit einem monatlichen Nettoeinkommen von weniger als 3.000 Euro sind haufig von sinkenden
finanziellen Mitteln betroffen, wahrend ein Drittel der Haushalte mit mehr als 4.000 Euro im gleichen Zeitraum sogar einen Zuwachs
verzeichnet (S. 32).

Bei den Rucklagen fur unvorhergesehene Ausgaben weil} etwas mehr als die Halfte genau, wie viel Geld ihnen zur Verfigung steht, sieben
Prozent haben dariiber keine Informationen (S. 33). Die unter 30-Jahrigen haben hier haufiger einen schlechteren Uberblick (S. 34). Insgesamt
haben 26 Prozent mindestens 5.000 Euro fir unvorhergesehene Ausgaben zur Verfugung, wahrend ein Funftel der Befragten weniger als
500 Euro zur Verfigung hat (S. 36). Die Verteilung dieses Polsters ist in allen Altersgruppen relativ ahnlich (S. 37).

Ein auffalliger Unterschied zwischen den Geschlechtern zeigt sich bei der Selbsteinschatzung des Finanzwissens: Manner schatzen ihre
Finanzkompetenz deutlich positiver ein als Frauen. Zudem steigt die selbst eingeschatzte Finanzkompetenz mit dem Einkommen (S. 39).

Bei den Finanzierungsformen steht in Osterreich der Kauf auf Rechnung an erster Stelle, gefolgt von Darlehen und klassischen Ratenkrediten
(S. 41). In der jungsten Altersgruppe (unter 30 Jahre) haben 40 Prozent noch nie eine Finanzierung in Anspruch genommen (S. 42).

Die Halfte der Befragten gibt an, nur dann einen Kredit aufzunehmen, wenn sie sich ausreichend abgesichert fuhlen (S. 44). Vor allem
Haushalte mit einem Einkommen zwischen 3.000 und 4.000 Euro sehen Finanzierungen jedoch als selbstverstandlich an (S. 45).

Eine grofRe Mehrheit von 91 Prozent ist davon Uiberzeugt, dass mehr Bildung in Finanzfragen eine wirksame Pravention gegen Uberschuldung
sein kann (S. 46). Mit zunehmendem Einkommen steigt die Zustimmung zu dieser Aussage (S. 47).
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Management Summary

Wenn die Osterreicherinnen und Osterreicher inre monatlichen Ausgaben einschrianken miissten, wiirden sechs von zehn zuerst bei
Restaurantbesuchen sparen. Fur zwei von zehn stinden Geldanlagen und Altersvorsorge an erster Stelle der Sparmalinahmen (S. 49).
Wahrend die Alteren (50+) vor allem Restaurantbesuche reduzieren wiirden, ist bei den Jiingeren im Vergleich zum Juli 2024 die
Bereitschaft gestiegen, bei Urlaubsreisen und Lebensmitteln zu sparen (S. 50).

43 Prozent der Befragten wollen im nachsten Jahr gar kein Geld oder maximal 1.000 Euro fur Urlaub ausgeben (S. 60). Zudem kaufen sieben
von zehn Osterreicherinnen und Osterreichern gebrauchte Gegenstiande, wobei die Anschaffung eines Autos oder Motorrads und von
Kleidung im Vordergrund stehen (S. 61). Die Uber 50-Jahrigen zeigen dabei die geringste Bereitschaft zum Gebrauchtkauf (S. 62).

Hatten die Befragten monatlich 100 Euro mehr zur Verfugung, wirden knapp 40 Prozent Rucklagen fiir besondere Anschaffungen bilden,
23 Prozent wurden in eine Urlaubsreise investieren (S. 52). Die Bereitschaft, fiir cko-soziale Produkte mehr zu bezahlen, ist im Vergleich
zum Juli 2024 um zwei Prozentpunkte gestiegen (S. 54). Der Wechsel zu einem okologisch-sozialen oder gemeinwohlorientierten
Finanzinstitut ist vor allem fur jingere Kundinnen und Kunden interessant, die auch am ehesten bereit sind, RenditeeinbuBen oder héhere
Kosten fur nachhaltige Bankprodukte in Kauf zu nehmen (S. 55).

Beim Thema Klimaschutz und Nachhaltigkeit setzen die meisten Befragten vor allem auf Mulltrennung, die Vermeidung von
Lebensmittelverschwendung sowie das Sparen von Wasser und Heizenergie (S. 56). Zukunftig wollen die Befragten vor allem CO,-
neutrale Produkte und nachhaltig produzierte Kleidung kaufen. Das Interesse an KlimaschutzmalRnahmen ist vor allem bei den unter 30-
Jahrigen ausgepragt, wahrend die Alteren deutlich seltener entsprechende Schritte planen (S. 58).

Die Mehrheit der Befragten lehnt derzeit Car-Sharing-Angebote und die Nutzung eines Elektroautos im eigenen Haushalt ab. Auch hier zeigt
sich eine deutliche Kluft zwischen Jiingeren und Alteren hinsichtlich der Akzeptanz verschiedener Klimaschutzmalnahmen (S. 59).
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Kapitel 1: Das TeamBank-Liquiditatsbarometer
Das TeamBank-Liquiditatsbarometer — Gesamtbevolkerung
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Kapitel 1: Das TeamBank-Liquiditatsbarometer
Das TeamBank-Liquiditatsbarometer — Generationenvergleich
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Kapitel 1: Das TeamBank-Liquiditatsbarometer
Das TeamBank-Liquiditatsbarometer — Generationenvergleich
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Kapitel 1: Das TeamBank-Liquiditatsbarometer
Das TeamBank-Liquiditatsbarometer — Regionalvergleich
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Berechnung)

Karnten 20,75 23,57 2,82 Oberosterreich 16,50 18,12 1,62 Niederosterreich 23,50 17,67 -5,83
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Ausgabeplane
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Kapitel 2: Ausgabeplédne TeamBank

Ausgaben in den nachsten zwolf Monaten

Top2
Juli 24 Veranderung**

Restaurantbesuche 40 % 42 % >82% 82 % 10
Urlaubsreisen 44 % 32 % >76% 75 % +1

Rucklagen fur besondere Anschaffungen 26 % 44 % >70% 67 % +3

Wie in den
vorangegangenen
Erhebungen stehen die

Ausgaben fur Ihr Zuhause* 3 61% 62% -
Restaurantbesuche, Unterstltzung von Angehérigen* > 59 % 62 % -3
Urlaubsreisen und die 3 50% %
Elleling ver NuedEge Gesundheits- und Pllgeleistungen* 5 56 % 5% <0
fur besondere

Hobby* 353 % 52%

Anschaffungen im

Vordergrund. Mafnahmen zum Energiesparen im Haushalt* Y49 % 50 % -1
Elektronikartikel 14 % KER) Y47 % 48 % -1

Altersvorsorge S 47 % 47 % 10

Haustierbedarf* > 41% 4% 5

Fortbildung oder berufliche Ausbildung* Y 36 % 38 % -2

wabvacheinlch s 9, dass S i den ncraton 2wt Sportgeréite* %29 % 29% 0

Monaten in den folgenden Bereichen Geld ausgeben

werden? Luxusartikel* K2 19 % Y 28 % 29 % +1

Basis: Alle Befragten, N = 1.583

(Skalierte Abfrage: Ganz sicher / Wahrscheinlich / Kauf eines Autos KA 18 % S 27 % 271 % 10
Wahrscheinlich nicht / Auf keinen Fall, dargestellt sind Top2)
m Ganz sicher m \Wahrscheinlich

* Es wurden Beispiele genannt.
** in Prozentpunkten
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Kapitel 2: Ausgabeplédne TeamBank

Ausgaben in den nachsten zwolf Monaten

Altersgruppe (Jahre)

Die Konsumneigung Ganz sicher + Wahrscheinlich
unter den 18- bis 29- 50-79

Veranderung zu Juli 2024**

ZurUC.kgegan.gen. Restaurantbesuche 82 % 84 % 85 % 79 % -7 +4 -1
Vergllclhen mit der Urlaubsreisen 76 % 78 % 80 % 73 % -2 +2 +1
Vorherlgen Riicklagen fiir besondere Anschaffungen 70 % 69 % 71 % 68 % -3 +2 +5
Erhebungswelle zeigen Ihr Zuhause* YRS 65 % 70 % 53 % 8 +2 1
SiCh in a”en abgefragten Unterstiitzung von Angehdrigen* 59 % 38 % 66 % 62 % -18 -3 +2
Ausgabenkategorien Kultur* 59 % 66 % 63 % 52 % 4 +5 -2
RUCkgange — teilweise Gesundheits- und Pflegeleistungen* 56 % 51 % 60 % 55 % -12 +0 +4
sogar um mehr als zehn Hobby* 53 % 66 % 67 % 36 % -9 +6 +1
Prozentpunkte' MaRnahmen zum Energiesparen im Haushalt* 49 % 44 % 55 % 46 % -17 -1 +6
Elektronikartikel* 47 % 58 % 54 % 38 % -8 -2 +3
Altersvorsorge 47 % 44 % 61 % 36 % -19 +5 +2
Frage 1: Einmal zu Ihren konkreten finanziellen Planen: Wie Haustierbedarf* 41 % 42 % 54 % 31 % -16 -1 -4
wahrscheinlich ist es, dass Sie in den nachsten zwolf
Monaten in den folgenden Bereichen Geld ausgeben Fortbildung oder berufliche Ausbildung* 36 % 53 % 49 % 19 % -11 -1 +1
\I;Vs;?zn;le Befragten, N = 1.583 Sportgerate* 29 % 34 % 41 % 17 % -13 +2 +2
(Skalierte Abfrage: Ganz sicher / Wahrscheinlich /
Wahrscheinlich nicht / Auf keinen Fall, dargestellt sind Top2) Luxusartikel” 28 % 41 % 40 % 14 % -11 +3 +1
Kauf eines Autos 27 % 35 % 39 % 14 % -10 +4 -1
g Mind. fnf Prozentpunkte g Mind. finf Prozentpunkte * Es wurden Beispiele genannt.

Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert in Prozentpunkten
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Kapitel 2: Ausgabeplane

Ausgaben in den nachsten zwolf Monaten

Die Karntenerinnen und
Karntener planen
besonders haufig
Restaurantbesuche, aber
unterdurchschnittlich
haufig Rucklagen flr
Anschaffungen zu bilden.

Frage 1: Einmal zu lhren konkreten finanziellen Planen: Wie
wahrscheinlich ist es, dass Sie in den nachsten zwolf
Monaten in den folgenden Bereichen Geld ausgeben
werden?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583

(Skalierte Abfrage: Ganz sicher / Wahrscheinlich /
Wahrscheinlich nicht / Auf keinen Fall, dargestellt sind Top2)

der f@ire

Credit

Die Macher von:

Bundesland

o [ oo [ o [ [ [ [0

82 % 87 % 83 % 83 % 86 % 83 % 79 % 83 % 78 %
Urlaubsreisen 76 % 72 % 78 % 75 % 76 % 81 % 77 % 79 % 75 % 75 %

Ganz sicher + Wahrscheinlich

Ktn.

Restaurantbesuche 82 %

Ruicklagen fiir besondere Anschaffungen 70 % 65 % 63 % 70 % 72 % 75 % 66 % 71 % 64 % 70 %
Ihr Zuhause* 61 % 56 % 57 % 66 % 58 % 64 % 61 % 57 % 63 % 62 %
Unterstiitzung von Angehérigen* 59 % 53 % 60 % 61 % 59 % 61 % 64 % 58 % 52 % 56 %

Kultur* 59 % 57 % 53 % 64 % 54 % 63 % 57 % 51 % 42 % 66 %

Gesundheits- und Pflegeleistungen* 56 % 46 % 56 % 56 % 56 % 59 % 49 % 66 % 63 % 55 %
Hobby* 53 % 49 % 50 % 59 % 52 % 58 % 49 % 49 % 54 % 50 %
MaRnahmen zum Energiesparen im Haushalt* 49 % 38 % 46 % 52 % 47 % 48 % 43 % 49 % 40 % 56 %

Elektronikartikel* 47 % 41 % 46 % 51 % 41 % 43 % 44 % 49 % 45 % 54 %

Altersvorsorge 47 % 52 % 45 % 46 % 44 % 50 % 48 % 56 % 44 % 42 %
Haustierbedarf* 41 % 51 % 44 % 42 % 37 % 45 % 38 % 38 % 44 % 42 %
Fortbildung oder berufliche Ausbildung* 36 % 26 % 33 % 35 % 30 % 43 % 33 % 36 % 31 % 43 %

Sportgerate* 29 % 22% 27 % 29 % 20 % 31 % 23 % 30 % 35 % 36 %

Luxusartikel* 28 % 18 % 25% 28 % 23 % 29 % 24 % 29 % 28 % 35 %
Kauf eines Autos 27 % 14 % 23 % 26 % 27 % 36 % 19 % 30 % 23 % 30 %

= Mind. fiinf Prozentpunkte

= Mind. fiinf Prozentpunkte
Uiber dem Gesamtwert

unter dem Gesamtwert

* Es wurden Beispiele genannt.
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Kapitel 2: Ausgabeplane TeamBank

Verzicht auf geplante Ausgaben aufgrund der hohen
Preissteigerungen Top

Juli 24 Veranderung**

Restaurantbesuche _ 39 % 42 % -3
Urlaubsreisen _ 24 % 26 % -2

Gegenwartig geben 78
Prozent der Befragten an,

lhr Zuhause* _ 229 23 % -1
geplante Ausgaben % °
zuruckstellen zu wollen. Kutur | 21 % 20%
Fast 40 Prozent Elektronikartikel* ||| | | I ¢ - 7%  +
beabSIChtlgen Zudem, Rucklagen fir besondere Anschaffungen _ 17 % 17 % 10
EInSparungen bei Hobby* _ 14 % 15 % p
Restaurantbesuchen .
Luxusartikel” [ 12 % 78 % 13% -
vorzunehmen. wollen weniger ausgeben
MaRnahmen zum Energiesparen im Haushalt* - 10 % B UG 1 ralerile 10 % +0
Gesundheits- und Pflegeleistungen* - 9% 9% 10
Haustierbedarf* - 9% 9% +0
Sportgerate* - 9% 9% +0
Unterstiitzung von Angehdrigen* - 9% 9% +0
Frage 2: In welchen Bereichen planen Sie angesichts der : : . *
hohen Preise weniger auszugeben als urspriinglich geplant Fortblldung oder berufliche AUSblldung - 7% 8% -1
bzw. sogar auf urspriinglich geplante Ausgaben komplett zu
verzichten? Altersvorsorge - 7% 7% +0
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)
Kauf eines Autos - 7% 6 % +1

In keinem Bereich [ 22 % 19% 3

* Es wurden Beispiele genannt.
** in Prozentpunkten

der f@ire

Die Macher von: Credlt 08.07.2025 Studie: Liquiditatsbarometer AT 2025 (Welle 12) Seite 21




Kapitel 2: Ausgabeplane TeamBank

Verzicht auf geplante Ausgaben aufgrund der hohen
Preissteigerungen

Haushaltsnettoeinkommen (Euro)**

HaUShaIte mlt emnem Weniger Ausgaben angesichts der hohen
Einkommen von 3000 Preissteigerungen 1.000 bis unter 2.000 bis unter 3.000 bis unter 4.000 und

. Bis unter 1.000 2.000 3.000 4.000 mehr
bis unter 4.000 Euro

neigen am starksten ) I I T R N

dazu, in mehreren Restaurantbesuche 39 % 28 % 39 % 44 % 44 % 35%
Kategorlen glelchzeltlg ZU Urlaubsreisen 24 % 22 % 20 % 24 % 33 % 20 %
sparen Ihr Zuhause* 22% 16 % 24 % 21 % 32 % 18 %

Kultur* 21% 1% 18 % 21% 36 % 18 %

Elektronikartikel* 18 % 19 % 20 % 15 % 33 % 15 %

Riicklagen fiir besondere Anschaffungen 17 % 16 % 12 % 16 % 25 % 16 %
Hobby* 14 % 10 % 20 % 10 % 25 % 11 %

Luxusartikel* 12 % 8 % 9% 9% 20 % 15 %

MaRnahmen zum Energiesparen im Haushalt* 10 % 11 % 11 % 8 % 20 % 10 %

Gesundheits- und Pflegeleistungen* 9% 14 % 12 % 6 % 17 % 6 %
Haustierbedarf* 9% 3% 7% 9% 19 % 8 %
Sportgerate* 9% 2% 7 % 6 % 20 % 8 %

Frage 2: In welchen Bereichen planen Sie angesichts der N e . o o . . 3 .
hohen Preise weniger auszugeben als urspriinglich geplant Unterstitzung von Angehdrigen 9% 5% 7% 9 % 19 % 7%

paw. sogar auf urspringlich geplante Ausgaben komplett 2u Fortbildung oder berufliche Ausbildung* 7% 2% 4% 4% 21 % 7 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen) Altersvorsorge 7% 39 4 % 7 % 18 % 59,
Kauf eines Autos 7% 1% 5% 7% 16 % 5%

In keinem Bereich 22 % 20 % 17 % 16 % 13 % 26 %

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * Es wurden Beispiele genannt.
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert ** ohne 'keine Angabe'

der f@ire
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Liquiditats-
situation
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Kapitel 3: Liquiditatssituation TeamBank

Derzeitige finanzielle Lage

Top2
Juli 24 Veranderung**

Sieben von zehn

Befragten bewerten ihre Total
derzeitige finanzielle
Situation als gut oder
sehr gut. Bei den unter
50-Jahrigen in Osterreich
ist jedoch ein Ruckgang
des Anteils zu
verzeichnen, der die
eigene finanzielle Lage
als gut oder sehr gut
einschatzt.

>72% 73 % -1

18-29 Jahre > 74 % 76 % -2

30-49 Jahre > 76 % 79 % -3

Frage 3: Wie wiirden Sie lhre derzeitige finanzielle Situation

beschreiben?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung: Sehr Gut 50-79 Jahre
/ Gut / Weniger gut / Schlecht, dargestellt sind Top2)

Y 68 % 6% 2

m Sehr gut m Gut

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditatssituation TeamBank

Veranderung der finanziellen Lage

Aktuell hat sich die

finanzielle Situation fir Juli 2024
mehr Befragte verbessert

als verschlechtert.

Besser: 30 % Schlechter: 26 %

44 %

20 %
’ 17 %
- - -
Deutlich besser Etwas besser geworden | Im Prinzip unverandert Etwas Deutlich schlechter
Frage 4: Inwieweit hat sich Ihre finanzielle Situation geWOFden geblieben schlechter geworden geworden
verandert? Ist sie in den letzten 12 Monaten...
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)
Juli 2024 12 % 19 % 42 % 19 % 8 %
Verénderung -2 +1 +2 -2 +1

in Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Veranderung der finanziellen Lage

Altersgruppe (Jahre)

Eine Verbesserung der VEENC LRI o7 TN L S RET Total

finanziellen Situation ist _ 30-49
bei den Jungeren Basis (Fallzahl) 554
haufiger zu beobachten
als bei den A|teren_ Deutlich besser geworden 10 %

Etwas besser geworden 20 % 35 % 22 % 14 %

Im Prinzip unverandert geblieben 44 % 35 % 38 % 52 %

Etwas schlechter geworden 17 % 13 % 14 % 20 %

Deutlich schlechter geworden 9% 5% 7% 12 %

0, o 0, o

> Deutlich + Etwas besser geworden 301A’ 472/" 412/° 121/"

Frage 4: Inwieweit hat sich lhre finanzielle Situation (1) (2) (-2) (+1)

verandert? Ist sie in den letzten 12 Monaten...

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) Im Prinzi sndert aeblieb 44 % 35 % 38 % 52 %
m Frinzip unveranae eplieben

P J (+2) (£0) (+6) 1)

. 26 % 18 % 21% 32%
Etwas + Deutlich schlechter geworden

> : 1) (+2) () (£0)

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte In Klammern: Veranderungen zu

Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert Juli 2024 in Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditatssituation TeamBank

Zukunftige finanzielle Situation

45 Prozent der
Bevolkerung in Juli 2024
Osterreich gehen davon

aus, dass sich ihre
finanzielle Lage in den Besser: 45 % Schlechter: 23 %
kommenden drei bis funf

Jahren positiv entwickeln
wird. Gegenuber Juli

2024 ist dieser Wert um 2 32 9,
29 %

Prozentpunkte gesunken.

16 % 15 %
- - =
Deutlich besser Etwas besser geworden | Im Prinzip unverandert Etwas Deutlich schlechter
Frage 5: Wenn Sie einmal an die nachsten drei bis fiinf geworden geblieben schlechter geworden geworden
Jahre denken: Was glauben Sie, wie wird lhre finanzielle
Situation dann verglichen mit heute sein?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) Ju|| 2024 19 % 28 % 33 o/o 14 % 6 %
Verénderung -3 +1 -1 +1 +2

in Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditatssituation

Zukunftige finanzielle Situation

Altersgruppe (Jahre)

Die Generation 50+ blickt
deutlich skeptischer auf
die Entwicklung ihrer

Finanzielle Situation in drei bis fiinf Jahren wird... Total
30-49

Basis (Fallzahl) 1.583 554

finanziellen Lage als
jungere Altersgruppen. deutlich besser 16 %
etwas besser 29 % 41 % 32 % 21 %
unverandert bleiben 32% 17 % 30 % 42 %
etwas schlechter 15 % 10 % 9% 22 %
deutlich schlechter 8% 2% 6 % 11 %
Y deutlich + etwas besser 452% 7 5% 555% 23(:/"
Frage 5: Wenn Sie einmal an die néchsten drei bis flinf (-2) (-5) (-5) (£0)
Jahre denken: Was glauben Sie, wie wird lhre finanzielle
Situation dann verglichen mit heute sein? . . 32% 17 % 30% 42 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) unverandert bleiben (1) (+2) (+6) (-4)
. 23 % 12 % 15 % 33 %
etwas + deutlich schlechter
> (+3) (+3) 1) (+4)
= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte In Klammern: Veranderungen zu
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert Juli 2024 in Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditatssituation TeamBank

Finanzubersicht: Kenntnis der monatlich frei verfugbaren Mittel

Mehr als die Halfte der
Osterreicherinnen und m Juli 2024 m Februar 2025
Osterreicher kennt den

genauen Betrag, der

ihnen monatlich zum

Ausgeben zur Verfligung

steht. Dagegen haben

funf Prozent keinerlei 53 % 53 %

Uberblick tber ihre

verfugbaren Mittel. 44 %

42 %

Frage 10: Wenn Sie einmal uUberlegen, wie viel Geld Ihnen
monatlich tbrigbleibt, wenn Sie alle fixen Kosten wie z.B.
Miete, Energie, Telekommunikation, Kreditriickzahlungen

5%

oder Versicherungen abziehen: Wissen Sie dann, tUber 3%
welchen Betrag Sie im Monat frei verfligen kénnen? _
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)

Ja, ich weil} ganz genau, welcher Betrag mir Ja, ich weil} es ungefahr. Nein, das weil} ich Gberhaupt nicht.

monatlich zur Verfiigung steht.

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Finanzubersicht: Kenntnis der monatlich frei verfugbaren Mittel

Bei den unter 30-Jahrigen Altersgruppe (Jahre)

ist es deutlich haufiger
der Fall, dass sie keinen
Uberblick Uber ihr frei
verfugbares Einkommen
haben — im Gegensatz zu
alteren Altersgruppen.

Finanziibersicht

Veranderung zu Juli 2024*

Basis (Fallzahl)

Ja, ich weill ganz genau, welcher Betrag mir monatlich
o -6 -1 +3
zur Verfugung steht.

Ja, ich weil} es ungefahr. +2 -2 -4

Frage 10: Wenn Sie einmal uUberlegen, wie viel Geld Ihnen
monatlich tbrigbleibt, wenn Sie alle fixen Kosten wie z.B.
Miete, Energie, Telekommunikation, Kreditriickzahlungen
oder Versicherungen abziehen: Wissen Sie dann, tUber
welchen Betrag Sie im Monat frei verfligen kénnen?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) Nein, das weil} ich tiberhaupt nicht. +4 +3 +1

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * In Prozentpunkten
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditatssituation

Veranderung der monatlich frei verfugbaren Mittel

Etwa 30 Prozent der
Osterreicherinnen und
Osterreicher berichten,
dass sich ihre frei
verfugbaren finanziellen
Mittel in den letzten zwolf
Monaten verringert
haben. Dagegen geben
weniger Personen an,
dass sich ihre Situation in
dieser Hinsicht
verbessert hat.

Frage 11: (Auch wenn Sie nicht wissen, Uber welchen
Betrag Sie im Monat frei verfligen kdnnen:) Ist dieser Betrag
in den letzten zwolf Monaten sehr viel groRRer, etwas groRer,
etwas geringer, sehr viel geringer geworden oder in etwa
gleichgeblieben?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)

der f@ire

Credit

Die Macher von:

Besser: 26 %

7%

Sehr viel grolker

19 %

Etwas groler

Juli 2024

43 %

In etwa

18 %

Etwas geringer

Schlechter: 29 %

1 %

Sehr viel geringer

2%

Kann ich nicht

gleichgeblieben abschatzen
Juli 2024 10 % 19 % 38 % 20 % 12 % 1%
Veranderung 3 +0 +5 2 -1 +1
in Prozentpunkten
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Veranderung der monatlich frei verfugbaren Mittel

Altersgruppe (Jahre)

Vor allem altere Verinderung der frei verfiigbaren Mittel Total
. 30-49
Personen haben derzeit

haufig weniger Geld zur Basis (Fallzah) Sk

V_erfugung als noch vor Sehr viel groRer 7%
einem Jahr. 16 Prozent
der Uber 50-Jahrigen Etwas grofer 19 % 32 % 19 % 14 %
berichten, dass ihre frei
verf[jgbaren Mittel In etwa gleichgeblieben 42 % 36 % 39 % 47 %
deutlich geringer sind als
. H 0, 0, o, 0,
vor zwolf Monaten. Etwas geringer 18 % 14 % 17 % 21 %
Sehr viel geringer 1% 6 % 8 % 16 %
Kann ich nicht abschatzen 3% 6 % 2% 1%
. " " 26 % 38 % 35% 16 %
Frage 11: (Auch wenn Sie nicht wissen, iber welchen Sehr viel groer + Etwas groRer (_2)0 (-8) (-4) (.,.0)0
Betrag Sie im Monat frei verfligen kdnnen:) Ist dieser Betrag =
in den letzten zwolf Monaten sehr viel groRRer, etwas groRer, 429% 36 % 39 9 479
etwas geringer, sehr viel geringer geworden oder in etwa : : o o o (
gleichgeblieben? In etwa gleichgeblieben (+4) (+3) (+9) (+2)
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)
. . . 29 % 20 % 25% 37 %
Sehr viel geringer + Etwas geringer
gerng gerng (-2) (+1) (-5) (-2)
= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte In Klammern: Veranderungen zu

Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert Juli 2024 in Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Veranderung der monatlich frei verfugbaren Mittel

Haushaltsnettoeinkommen (Euro)*

Besonders Haushalte mit Verinderung der frei verfiigbaren Mittel Total o 005 | 1:000bis unter | 2.000 bis unter | 3.000 bis unter oEoleS
einem monatlichen 2.000 3.000 4.000 mehr
%o 6 % 4 %

weniger als 3.000 Euro
verfugen haufig uber

Sehr viel grofier 7% 11 % ) ) 20 % 6 %

geringere finanzielle Etwas groRer 19 % 8 % 10 % 20 % 16 % 29 %
Mittel als noch vor einem
Jahr. Im Gegensatz dazu In etwa gleichgeblieben 42 % 25 % 42 % 40 % 38 % 47 %
hat ein Drittel der
Haushalte mlt elnem Etwas geringer 18 % 12 % 22 % 20 % 18 % 14 %
Einkommen von Uber
Sehr viel geringer 11 % 39 % 19 % 16 % 8 % 4 %
4.000 Euro sogar mehr gering ’ : :
Id zur Verfugung.
Geld zu SiEglting Kann ich nicht abschatzen 3% 5% 1% - 1% 1%
Frage 11: (Auch wonn S ncht wissen. dber welh 26 % 19 % 16 % 24 % 36 % 35%
rage 11: (Auch wenn Sie nicht wissen, Uber welchen R R _
Betrag Sie im Monat frei verfligen kdnnen:) Ist dieser Betrag ( 2) ( 2) (iO) (+1) (+2) ( 13)
in den letzten zwolf Monaten sehr viel groRRer, etwas groRer, 42 % 25 9 429 40 38 ¥ 479
etwas geringer, sehr viel geringer geworden oder in etwa : : o o o o o 0
gleichgeblieben? I i glEmr gl Elen (+4) (-14) (+4) (+1) (+2) (+13)
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)
Sehr viel geringer + Etwas geringer 29 % 1% 41 % 36 % 26 % 18 %
(-2) (+14) (-4) (-1) (-4) (x0)
= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte In Klammern: Veranderungen zu
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert Juli 2024 in Prozentpunkten
derfolre * ohne 'keine Angabe'
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Kapitel 3: Liquiditatssituation TeamBank

Finanzubersicht: Kenntnis der verfugbaren Mittel fur
unvorhergesehene Ausgaben

Wahrend gut 50 Prozent
der Befragten genau m Juli 2024 m Februar 2025
wissen, wie viel Geld sie

fur unvorhergesehene

Ausgaben verwenden

konnen, geben sieben

Prozent an, dartber

uberhaupt nicht informiert 53 % 52 %

Zu sein.

40 % 41 %

Frage 12: Und wie ist das mit dem Betrag, der Ihnen fiir
unvorhergesehene Ausgaben zur Verfligung steht? Wissen

(o) 0,
Sie da ganz genau, welchen Betrag Sie zur Verfligung 7% 7%
hatten, um eine unvorhergesehene Ausgabe ohne Kredit zu
finanzieren?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)
Ja, ich weif} ganz genau, welcher Betrag mir Ja, ich weil} es ungefahr. Nein, das weil} ich tGberhaupt nicht.

monatlich zur Verfigung steht.

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Finanzubersicht: Kenntnis der verfugbaren Mittel fur
unvorhergesehene Ausgaben

Altersgruppe (Jahre)

Bei den unter 30-Jahrigen
ist es etwas ofter der Fall,
dass sie keinen genauen
Uberblick Uber ihre
finanziellen Mittel fur

Finanziibersicht

Veranderung zu Juli 2024*

Basis (Fallzahl)

unvorhergesehene

Ausgaben haben —im

Vergleich ZUu é|teren Ja, ich weill ganz genau, welcher Betrag mir fiir 8 ° +3
unvorhergesehene Ausgaben zur Verfligung steht. ) )

Altersgruppen.

Ja, ich weil} es ungefahr. +4 +0 -1

Frage 12: Und wie ist das mit dem Betrag, der Ihnen fiir
unvorhergesehene Ausgaben zur Verfigung steht? Wissen
Sie da ganz genau, welchen Betrag Sie zur Verfligung
hatten, um eine unvorhergesehene Ausgabe ohne Kredit zu
finanzieren? Nein, das weil ich Uberhaupt nicht. +4 +2 -2
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * In Prozentpunkten
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Finanzubersicht: Kenntnis der verfugbaren Mittel fur
unvorhergesehene Ausgaben

Bundesland

o0 [ o [om [ [ [

Wahrend in Wien Finanziibersicht Total
. Bgld. Ktn.
besonders viele Befragte

NO
Geld sie jeden Monat
ausgeben konnen, ist in
SaIZburg die Kenntnis Ja, ich weil ganz genau, welcher Betrag mir
Uber die HOhe der Mittel monatlich zur Verfliigung steht.
flr unvorhergesehene
Ausgaben am grolten.

Frei verfiigbare Mittel

53 %

Ja, ich weil es ungefahr. 42 % 38 % 42 % 44 % 35% 45 % 46 % 43 % 34 %

Nein, das weil} ich tiberhaupt nicht. 5% 2% 10 % 4% 4 % 4% 7% 4% 4 %
Betrag fiir unvorhergesehene Ausgaben
Ja, ich weill ganz genau, welcher Betrag mir fir 52 9% 48 % 51 9% 54 % 49 % 49 % 50 % 54 %

Frage 10: Wenn Sie einmal uberlegen, wie viel Geld lhnen unvorhergesehene Ausgaben zur Verfligung steht.
monatlich Gbrigbleibt, wenn Sie alle fixen Kosten wie z.B.
Miete, Energie, Telekommunikation, Kreditriickzahlungen
oder Versicherungen abziehen: Wissen Sie dann, Uber
welchen Betrag Sie im Monat frei verfligen kénnen? . i .
Frage 12: Und wie ist das mit dem Betrag’ der lhnen fur Ja, |Ch WelB es Ungefahl' 41 % 33 % 41 % 40 % 35 % 44 O/O 42 % 39 % 40 %
unvorhergesehene Ausgaben zur Verfligung steht? Wissen
Sie da ganz genau, welchen Betrag Sie zur Verfligung
hatten, um eine unvorhergesehene Ausgabe ohne Kredit zu

finanzieren? Nein, das weil} ich iberhaupt nicht. 7% 1% 4% 8 % 6 % 8 % 7% 9% 1% 6 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung)

Mind. fiinf Prozentpunkte Mind. fiinf Prozentpunkte
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditatssituation TeamBank

Hohe des fur unvorhersehbare Ausgaben verfugbaren Betrags

Wahrend 28 Prozent der
Osterreicherinnen und
Osterreicher tber 26 %
mindestens 5.000 Euro m

far unvorhergesehene
Ausgaben verfugen, liegt
dieser Betrag bei einem

Flnftel der Befragten 14 % 14 %

unter 500 Euro.
10 % 10 %

8 %

7%

6 %

5%

Kein Geld Unter 500 Euro| 500 bis unter 1.000 bis unter 2.000 bis unter 3.000 bis unter 4.000 bis unter 5.000 Euro und Ich kenne den

Frage 13: Und wie hoch ist dieser Betrag

. . 1.000 Euro 2.000 Euro 3.000 Euro 4.000 Euro 5.000 Euro mehr Betrag nicht.

in etwa, der Ihnen fir unvorhergesehene Ausgaben zur

Verfligung steht?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) Ju|| 2024 5% 14 % 13 % 13 % 10 % 6 % 7% 25 % 7%
Veranderung +1 £0 +1 -3 £0 +2 -2 +1 £0

in Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 3: Liquiditétssituation TeamBank

Hohe des fur unvorhersehbare Ausgaben verfugbaren Betrags

Altersgruppe (Jahre)

Verfiigbarer Betrag fiir unvorhergesehene Total

Die Angaben zur Hohe

der verfiigbaren Betrage

Veranderung zu Juli 2024*

18-29 30-49

far unerwartete Ausgaben - - ;
. _ g Mir steht kein Geld flr unvorhergesehi:(re\//\s;gazﬁn 6% 49 59, 8% +2 +0 +3
sind in allen gung
Altersg ruppe_n relatlv Unter 500 Euro 14 % 10 % 15 % 15 % -3 +3 -1
ahnlich verteilt.
500 bis unter 1.000 Euro 14 % 16 % 13 % 13 % +3 +2 -1
1.000 bis unter 2.000 Euro 10 % 14 % 10 % 8 % -5 +1 -6
2.000 bis unter 3.000 Euro 10 % 11 % 8% 11 % -1 -6 +4
3.000 bis unter 4.000 Euro 8% 6 % 11 % 6 % +1 +1 +1
4.000 bis unter 5.000 Euro 5% 6 % 5% 6 % -3 -2 +0
Frage 13: Und wie hoch ist dieser Betrag
in etwa, der Ihnen fir unvorhergesehene Ausgaben zur
Verfligung steht?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) 5.000 Euro und mehr 26 % 20 % 25 % 29 % +3 -1 +2
Ich kenne den Betrag nicht. 7% 14 % 8 % 4 % +4 +2 -2
= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * In Prozentpunkten

Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire

Die Macher von: Credit 08.07.2025 Studie: Liquidititsbarometer AT 2025 (Welle 12) Seite 38




Finanzverhalten

der f@ire
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Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Einschatzung der eigenen Finanzkenntnisse

Top2
Juli 24 Veranderung*

. . i Total 15 % 30 % S 45 % 48 % 3
Manner schatzen ihr

Finanzwissen deutlich

positiver ein als Frauen. Méanner 22 % 34 % Y 56 % 61% -5

Zudem nimmt die selbst
eingeschatzte
Finanzkompetenz mit

steigendem Einkommen 18-29 Jahre |ERPEA 35 % Y47 % 51% -4
2U. 30-49 Jahre 23 % 28 % 5 51% 52% -
50-79 Jahre R A > 38 % 42 % -4

Frauen &2 26 % >33% 3% +0

Bis unter 1.000 Euro 19 % (VA > 30 % 26 % +4
1.000 bis unter 2.000 Euro [y 21 % >28% 31 % -3

2.000 bis unter 3.000 Euro I 28 % > 38% 41 % -3

Frage 6: Wie schatzen Sie lhre eigenen Finanzkenntnisse,
also z.B. Uber Geldanlagen, Kredite oder Altersvorsorge,

ein? 3.000 bis unter 4.000 Euro 25 % 26 % >51% 51 % +0
Basis: Alle Befragten, N = 1.583

(Skalierte Abfrage: Sehr gut / Eher gut / MittelméaRig / Eher

schlecht / Sehr schlecht, dargestellt sind Top2) 4.000 Euro und mehr 20 % 41 % >61% 66 % -5

m Sehr gut m Eher gut

* In Prozentpunkten

der f@ire
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Kapitel 1: Das TeamBank-Liquiditatsbarometer
Einschatzung der eigenen Finanzkenntnisse — Regionalvergleich

Sehr gut + Eher gut
= unter 40 %

Die Bewohnerinnen und I 0% s mer 45%
Bewohner von Wien o vt
schatzen ihre eigene

Finanzkompetenz am Oberssterreich
hochsten ein. Am %

niedrigsten bewerten sich
die Befragten in der

Niederosterreich

Steiermark.
Vorarl-
berg
Karnten
Sehr gut + Eher gut:
Bundesweit: @ 45 %
(Juli 2024: @ 48 %)
Sehr gut + Eher gut Sehr gut + Eher gut Sehr gut + Eher gut
o o g oot o Mo e Jui - Februar o Jui - Februar e Jui - Februar
ain? o gen. g8, 2024 2025 2024 2025 2024 2025
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 Wien 55 % 50 % -5 .. Ober.- 39 % 45 % +6 .. Niede.r- 49 % 43 % -6
(Skalierte Abfrage: Sehr gut / Eher gut / MittelméaRig / Eher Osterreich Osterreich
hlecht / Sehr schlecht, d lit sind Top2 )
schlecht/ Sehr schlecht, dargestell sind Top2) Burgenland 45 % 46 % +1 Vorarlberg 47 % 45 % 2 Tirol 5% 4% 4
Salzburg 48 % 45 % -3 Karnten 45 % 44 % -1 Steiermark 45 % 39 % -6

der f@ire
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Kapitel 4: Finanzverhalten

Beanspruchte Finanzierungsformen

Neben dem Kauf auf
Rechnung werden in
Osterreich vor allem
Darlehen und klassische
Ratenkredite als
Finanzierungshilfen in
Anspruch genommen.

Frage 8: Welche dieser Finanzierungen haben Sie bereits in
Anspruch genommen?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)

der f@ire

Die Macher von: Credit

Rechnungskauf 35 %
Darlehen fur groRRere Anschaffungen® 29 %
Klassischer Ratenkredit® 29 %
Dispositionskredit* 25 %

Leasingvertrag 23 %

Ratenkauf 23 %

Familien- und Freundesdarlehen 18 %

Rahmenkredit* 14 %

Pfandkredite* 8 %

1%

Sonstige

Nichts davon* 24 %

08.07.2025 Studie: Liquiditdtsbarometer AT 2025 (Welle 12)

76 %
haben mindestens eine

Finanzierungsvariante in
Anspruch genommen

Seite 42

* Es wurden Beispiele genannt.



Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Beanspruchte Finanzierungsformen

Altersgruppe (Jahre)

B hte Fi i f Total
40 Prozent der unter 30- S -
jéhrigen Basis (Fallzahl) 291 554 739
Osterreicherinnen und Rechnungskauf 35 % 22 % 37 % 38 %

Osterreicher haben
bisher noch keine Darlehen fiir gréfRere Anschaffungen* 29 % 12 % 32 % 34 %

Finanzierung in Anspruch
genommen.

Klassischer Ratenkredit* 29 % 17 % 30 % 33 %

Dispositionskredit* 25 % 12 % 27 % 29 %

Leasingvertrag 23 % 9% 24 % 28 %

Ratenkauf 23 % 11 % 27 % 25%

Familien- und Freundesdarlehen 18 % 14 % 25 % 13 %

Rahmenkredit * 14 % 8 % 17 % 15 %

Frage 8: Welche dieser Finanzierungen haben Sie bereits in
Anspruch genommen? Pfandkredite* 8 % 9 % 12 % 5%
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)

Sonstige 1% 1% 0% 1%
Nichts davon 24 % 40 % 19 % 22 %
= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * Es wurden Beispiele genannt.
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire
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Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Beanspruchte Finanzierungsformen

Haushaltsnettoeinkommen (Euro)**

Haushalte mit einem e A D ST Total 1.000 bis unter | 2.000 bis unter | 3.000 bis unter |  4.000 und
Bis unter 1.000

monatlichen 2.000 3.000 4.000 mehr

Basis (Fallzahl L “__

19 % 39 % 37 %

Nettoeinkommen
zwischen 3.000 und

Rechnungskauf 35%

4.000 Euro greifen am Darlehen fiir gréRere Anschaffungen* 29 % 15 % 19 % 26 % 47 % 32%
haufigsten auf

Finanzieru ngshilfen Klassischer Ratenkredit* 29 % 16 % 32 % 33 % 45 % 25 %
zuruck.

Dispositionskredit® 25 % 16 % 28 % 26 % 41% 22 %

Leasingvertrag 23 % 7% 20 % 23 % 32% 25 %

Ratenkauf 23 % 15 % 31 % 28 % 36 % 16 %

Familien- und Freundesdarlehen 18 % 15 % 15 % 18 % 27 % 17 %

Rahmenkredit * 14 % 1% 13 % 16 % 24 % 13 %

Frage 8: Welche dieser Finanzierungen haben Sie bereits in

Anspruch genommen? Pfandkredite* 8% 1% 5% 8 % 17 % 7%
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)

Sonstige 1% - 1% - 1% 1%

Nichts davon 24 % 37 % 20 % 20 % 12 % 25%

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * Es wurden Beispiele genannt.
Uiber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert ** ohne 'keine Angabe'

der f@ire
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Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Umgang mit Finanzierungen

60 Prozent der Ich nutze Finanzierungen nur
.. . . fur wichtige Ausnahmefalle.
Osterreicherinnen und

Osterreicher greifen nur
in wichtigen
Ausnahmesituationen auf
Finanzierungen zuruck.

61 %

Ich nehme nur Kredite auf,

fur die ich ausreichend abgesichert bin. * 54 %

Ich fhle mich generell unwohl bei

Die Halfte der Befragten dem Einsatz von Finanzierungen. S0 %
nimmt Kredite
ausschlief3lich dann auf, Bei laufenden Finanzierungen mache ich

mir Sorgen, zuklnftigen Zahlungsverpflichtungen 33 %

nicht nachkommen zu konnen.

wenn sie sich

ausreichend abgesichert

fuhlt. Der Einsatz von Finanzierungen ist fiir mich
selbstverstandlich und gehért zu einem Leben,
wie ich es mir vorstelle, dazu.

29 %

Ich neige dazu, den Uberblick Uber meine

Frage 9: Welche dieser Aussagen uber Finanzierungen Finanzen zu verlieren, wenn ich mehrere 22 %
(Kredite, Ratenkaufe, Darlehen) treffen auf Sie zu? Fi . lei F] itiq lauf hab
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen) Inanzierungen gleichzeitg lauten habe.
* Beispiele genannt
Ich konnte bereits einer
Zahlungsverpflichtung fiir eine Finanzierung 21 %

am Stichtag nicht nachkommen.

* Es wurden Beispiele genannt.

der f@ire
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Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Umgang mit Finanzierungen

Haushaltsnettoeinkommen (Euro)*

Insbesondere Haushalte Umgang mit Finanzierungen Total 1.000 bis unter 2.000 bis unter 3.000 bis unter 4.000 und
o . Ei=lunteryl:000 2.000 3.000 4.000 mehr
mit einem monatlichen

TR e I I T N RN

. Ich nutze Finanzierungen nur fur wichtige o o o o o
3.000 bis 4.000 Euro A et 61 % 49 % 61 % 64 % 73 %
ch nehme nur Kredite auf, fir die ic
betrachten Ich neh Kredite auf, fiir die ich
: : ausreichend abgesichert bin, zum Beispiel durch
FInanZIerur_‘_gen_ als _ ein Depot, eine Lebensversicherung, eine 54 % 31 % 50 % 53 % 65 % 59 %
selbstverstandlichen Teil Restkreditversicherung, die Familie, Immobilien

oder eine (zu erwartende) Erbschaft.

Ich fuhle mich generell unwohl bei dem Einsatz
von Finanzierungen.

ihres Lebens.
50 % 48 % 63 % 53 % 58 % 44 %

Bei laufenden Finanzierungen mache ich mir
Sorgen, zukunftigen Zahlungsverpflichtungen 33 % 38 % 43 % 38 % 45 % 25 %
nicht nachkommen zu kénnen.

Der Einsatz von Finanzierungen ist fir mich
selbstverstandlich und gehdrt zu einem Leben, 29 % 32 % 22 % 30 % 42 % 28 %
wie ich es mir vorstelle, dazu.

Ich neige dazu, den Uberblick liber meine

Frage 9: Welche dieser Aussagen uber Finanzierungen . . . 0 ) 0, o 0, 0,
(Kredite, Ratenkiiufe, Darlehen) treffen auf Sie zu? Finanzen zu verlieren, wenn ich mehrere 22 % 30 % 27 % 26 % 35 % 16 %

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen) Finanzierungen gleichzeitig laufen habe.
* Beispiele genannt

Ich konnte bereits einer Zahlungsverpflichtung
fur eine Finanzierung am Stichtag nicht 21% 35 % 26 % 26 % 31 % 16 %
nachkommen.

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * ohne 'keine Angabe'
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert
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Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Aufklarung zum Thema Finanzen

Eine deutliche Mehrheit
von 91 Prozent der
Befragten ist der Ansicht,
dass Aufklarung in der
Schule im Bereich

Finanzen dazu beitragen m
kann, spatere

Uberschuldung zu 52 %
verhindern.

39 %

Frage 7: Aufklarung rund um das Thema Finanzen kénnte

viele davor bewahren, sich spater zu verschulden. Bereits in 7 %

der Schule kénnten Themen wie Kredite und

Finanzierungsformen genauer bearbeitet werden. Wie weit 2 %

wirden Sie zustimmen, dass somit ein Beitrag zu Prévention

vor spaterer Uberschuldung geleistet werden kénnte? I —
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) Stimme voll und ganz zu Stimme eher zu Stimme eher nicht zu Stimme Uberhaupt nicht zu

der f@ire
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Kapitel 4: Finanzverhalten TeamBank

Aufklarung zum Thema Finanzen

Haushaltsnettoeinkommen (Euro)*

Je hoher das Einkommen _
. Zustimmung zur Aussage
der Befragten ist, desto Bi 1.000 bis unter | 2.000 bis unter | 3.000 bis unter |  4.000 und
’ is unter 1.000
.. : : 2.000 3.000 4.000 mehr
hoher ist der Anteil
Meinung sind, dass
finanzielle AUfklérung Stimme voll und ganz zu 52 %
dazu beitragen kann,
Uberschuldung zu
vermeiden.

35 % 50 % 50 % 61 %

Stimme eher zu 39 % 44 % 40 % 41 % 34 % 38 %

Stimme eher nicht zu 7% 19 % 9% 8 % 4% 3%

Stimme Uberhaupt nicht zu 2% 2% 1% 1% 1% 1%

Frage 7: Aufklarung rund um das Thema Finanzen kénnte
viele davor bewahren, sich spater zu verschulden. Bereits in Stimme voll und ganz zu + Stimme eher zu 91 % 79 % 90 % 91 % 95 %, 96 %
der Schule kénnten Themen wie Kredite und

Finanzierungsformen genauer bearbeitet werden. Wie weit
wirden Sie zustimmen, dass somit ein Beitrag zu Prévention
vor spaterer Uberschuldung geleistet werden kénnte?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Einfachnennung) Stimme eher nicht zu + Stimme uberhaupt nicht 9% 21 % 10 % 99, 59, 4%
ZuU
= Mind. fiinf Prozentpunkte Mind. fiinf Prozentpunkte * ohne 'keine Angabe'
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert
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Ausgabeverhalten
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Bereitschaft zum Sparen

;:2"4 Veranderung**
Restaurantbesuche 63 % 59 % +4
Etwa sechs von zehn
Personen wiirden bei Kleidung und Schuhe 56 % 47 % +9
notwendigen Urlaubsreisen 41 % 38% 43
Ausgabenkurzungen
H H 0, 0,
zuerst an Freizeit, Sport, Kultur 39 % 34 % +5
Restaurantbesuchen Video- und Musik-Streaming-Dienste* % 30%  +8
sparen, wahrend ein .
Lebensmittel 25 % 22 % +3

Flnftel Einschrankungen
im Bereich Geldanlagen Transport und Verkehr, ohne Urlaubsreisen* 23 % 17%  +6
und Altersvorsorge
vornehmen wurde.

Geldanlagen und Altersvorsorge* 21 % 18 % +3

Handy bzw. Handyvertrag / Handynutzung 16 % 12 % +4

Schule, Bildung, Weiterbildung 16 % 12 % +4

Heizen bzw. Warmwasserverbrauch 16 % 14 % +2

Frage 14: Einmal angenommen, Sie mussten lhre Ausgaben

um 100 Euro pro Monat reduzieren: An welchen Stellen o o
wiren Sie am ehesten bereit zu sparen? Strom 15 % 1% +4

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)

I w
&

Versicherungen® 12 % 9% +3
g

Sonstiges [l 1% 1% +0

* Es wurden Beispiele genannt.
** In Prozentpunkten

der f@ire

Die Macher von: Credit 08.07.2025 Studie: Liquidititsbarometer AT 2025 (Welle 12) Seite 50




Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Bereitschaft zum Sparen

Altersgruppe (Jahre)

. . Bereitschaft zum Sparen Total
Wahrend die 18-29 30-49 50-79 Veranderung zu Juli 2024*

Altersgruppe ab 50

Jahren besonders héufig Restaurantbesuche 63 % 56 % 58 % 71 % +3 +1 +7
bereit ist, bei Kleidung und Schuhe 56 % 47 % 51 % 64 % +0 +7 +15
Restaurantbesuchen zu Urlaubsreisen M % 39 % 40 % 43 % +11 +2 +1

sparen, zeigt sich bei den

. Freizeit, Sport, Kultur 39 % 31 % 38 % 42 % +3 +4 +6
jungeren Befragten ein

deutlicher Anstieg der Video- und Musik-Streaming-Dienste**. 38 % 28 % 40 % 40 % -2 +12 +9
Sparbereitschaft bei Lebensmittel 25 % 30 % 27 % 21 % +16 +6 -5

Urlaubsreisen und
Lebensmitteln im
Vergleich zum Juli 2024.

Transport und Verkehr, ohne Urlaubsreisen** 23 % 20 % 24 % 23 % +4 +5 +7

Geldanlagen und Altersvorsorge** 21 % 1% 22 % 23 % -2 +6 +2

Handy bzw. Handyvertrag / Handynutzung 16 % 12 % 21 % 15 % +1 +5 +6

Schule, Bildung, Weiterbildung 16 % 10 % 15 % 20 % +1 +3 +7

Frage 14: Einmal angenommen, Sie missten Ihre Ausgaben Heizen bzw. Warmwasserverbrauch 16 % 13 % 17 % 17 % -4 +3 +3
um 100 Euro pro Monat reduzieren: An welchen Stellen

waren Sie am ehesten bereit zu sparen?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)

Strom 15 % 12 % 17 % 14 % +0 +7 +2

Versicherungen™*. 12 % 6 % 17 % 10 % -4 +6 +2

Sonstiges 1% 1% 1% 2% 10 10 +0

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * In Prozentpunkten
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert ** Es wurden Beispiele genannt.
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten

Bereitschaft zum Sparen — Regionalvergleich

»Wiirde bei Geldanlagen und Altersvorsorge,
z.B. Lebensversicherung, Sparkonten,

. Aktien etc. sparen”
Vor allem in Sparbereitschaft
Niederosterreich und Tirol | unter  15% N
. . o L 0 Niederosterreich
wéren die Menschen Bl 15 % bis unter 20 %

B 20 % bis unter 25 %

berelt, ihre Ausgaben far B >5 % und mehr Oberdsterreich

Geldanlagen und
Altersvorsorge zu
reduzieren.

Karnten

Bereitschaft zum Sparen: Bundesweit 21 %
(Juli 2024: 18 %)

Land Juli Februar A Land Juli Februar Juli Februar

A Land
Frage 14: Einmal angenommen, Sie mussten lhre Ausgaben 2024 2025 2024 2025 2024

um 100 Euro pro Monat reduzieren: An welchen Stellen Niederdsterreich 20 % 26 % +6 Burgenland 15 % 24 % +9 Oberdsterreich 22 % 18 % -4
waren Sie am ehesten bereit zu sparen?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen)

2025

Tirol 20 % 25 % +5 Wien 22 % 19 % -3 Vorarlberg 21 % 14 % -7
Kéarnten 18 % 24 % +6 Steiermark 21 % 19 % -2 Salzburg 16 % 13 % -3
der f@ire
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Bereitschaft, zusatzliche Ausgaben zu tatigen

| Riicklagen fir besondere Anschaffungen
Wenn die Befragten ) L :
Rucklagen fur eine Urlaubsreise

monatlich 100 Euro mehr

Zur Verngung hatten, Geldanlagen am Kapitalmarkt
wiirden knapp 40 Prozent Bessere gesundheitliche Versorgung
Riicklagen flir besondere Hochwertigere Lebensmittel
Anschaffungen bilden. An Restaurantbesuche
zweiter Stelle stehen Freizeit, Sport, Kultur

Rucklagen fur eine
Urlaubsreise mit 23
Prozent.

Nachhaltigere Lebensmittel*

Finanzielle Unterstitzung von Freunden oder Familie
Maflnahmen zum Energie sparen im Haushalt*
Schule, Bildung, Weiterbildung
Mehr Kleidung, Schuhe oder Accessoires
Nachhaltiger gefertigte Kleidung*®

Frage 15: Und wenn Sie pro Monat 100 Euro mehr zur . . . .
: , Video- und Musik-Streaming-Dienste* -5 %

Verfligung hatten, in was wirden Sie das Geld am ehesten
Investieren?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen) Hochwertigere Kleidung* -4 %
Mehr oder teurere Geschenke* [+
Etwas anderes -3 %

* Es wurden Beispiele genannt.
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Bereitschaft, zusatzliche Ausgaben zu tatigen

Altersgruppe (Jahre)

H H ¥ Bereitschaft zu Mehrausgaben Total
e neigung, Rickagen
W lsesaneie r——

AnSChaﬁungen Riicklagen fir besondere Anschaffungen 39 % 27 % 35% 47 %
anzulegen, ist besonders

) . Rucklagen fir eine Urlaubsreise 23 % 20 % 20 % 26 %
stark bei Personen _}Jber Geldanlagen am Kapitalmarkt 16 % 22 % 17 % 14 %
50 Jahren ausgepragt' Bessere gesundheitliche Versorgung 12 % 11 % 9% 14 %

Hochwertigere Lebensmittel 11 % 13 % 12 % 10 %

Restaurantbesuche 11 % 14 % 10 % 1%

Freizeit, Sport, Kultur 11 % 18 % 10 % 9%

Nachhaltigere und bewusster ausgewahlte Lebensmittel 11 % 16 % 13 % 7%

Finanzielle Unterstitzung von Freunden oder Familie 9% 8 % 9 % 10 %

MaRnahmen zum Energie sparen im Haushalt* 8% 10 % 8 % 7%

Schule, Bildung, Weiterbildung 7% 9 % 1% 2%

Mehr Kleidung, Schuhe oder Accessoires 6 % 8 % 7% 4%

Frage 15: Und wenn Sie pro Monat 100 Euro mehr zur Nachhaltiger gefertigte Kleidung, Schuhe oder Accessoires 5% 8 % 7% 2%
?;?/Z:S::egnsé“en’ i was wiiden Si das Geld am ehesten Video- und Musik-Streaming-Dienste* 5% 8 % 8 % 0%

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennungen) - - -
Hochwertigere Kleidung, Schuhe oder Accessoires 4% 6 % 5% 2%

Mehr oder teurere Geschenke fir Freunde und Familie 4% 6 % 7% 1%

Etwas anderes 3% 2% 2% 4%

= Mind. fiinf Prozentpunkte = Mind. fiinf Prozentpunkte * Es wurden Beispiele genannt.
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten

Klimawandel und gesellschaftliche Verantwortung

Im Vergleich zum Juli
2024 ist die Bereitschaft,
fur 6kologisch-soziale
Produkte mehr zu
bezahlen, um zwei
Prozentpunkte gestiegen.

Frage 16: Viele Unternehmen legen 6kologisch-soziale
Mindeststandards fest, die fiir ihre Produkte und Dienstleistungen
gelten missen,

z. B. Mindeststandards bei den Arbeitsbedingungen in den
Produktionslandern, Mainahmen zum Klimaschutz oder Ausschluss
von bestimmten Branchen. Inwieweit stimmen Sie den folgenden
Aussagen zum Thema Klimawandel und gesellschaftliche
Verantwortung zu?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Skalierte Abfrage: Stimme voll und
ganz zu/Stimme eher zu/Stimme eher nicht zu/Stimme lberhaupt nicht
zu; dargestellt: Top2)

der f@ire

Credit

Die Macher von:

Alle Unternehmen, egal aus welcher Branche, haben eine
gesellschaftliche Verantwortung.

Es ist Aufgabe des Staates, fiir geeignete Rahmenbedingungen fir
Okologischen und sozialen Konsum zu sorgen.

Es ist vor allem Aufgabe der Verbraucher, ihren Konsum
Okologischer und sozialer zu gestalten.

Die Kosten der Klimawende und sozial fairer Produkte sollten vor
allem von Besserverdienenden getragen werden.

Banken, die ihre 6kologisch-sozialen Anstrengungen nicht
darlegen, vertraue ich nicht.

Fir ein 6kologisch-soziales Produkt bin ich bereit, mehr Geld zu
zahlen.

Bei Finanzdienstleistungen, also vor allem Bank- und
Versicherungsprodukten, achte ich darauf, dass 6kologisch-soziale
Standards eingehalten werden.

Ich erwage, zu einem 6kologisch-sozial orientierten bzw.
gemeinwohlorientierten Finanzinstitut zu wechseln.

Fir ein 6kologisch-soziales Bankprodukt bin ich bereit,
RenditeeinbuRen oder héhere Kosten in Kauf zu nehmen.

08.07.2025

Studie: Liquiditdtsbarometer AT 2025 (Welle 12)

46 % 40 % 5 86 %
33 % 47 % Y 80 %
25 % 45 % 3 70 %
26 % 39 % 5 65 %

Y 54 %

>51%

>48%

Y37 %

1%

25 %

2> 36 %

m Stimme voll und ganz zu u Stimme eher zu

Seite 55

P
86 % +0
83 % -3
71 % -1
66 % -1
54 % +0
49 % +2
49 % -1
36 % +1
35% +1

* In Prozentpunkten



Kapitel 5: Ausgabeverhalten

Klimawandel und gesellschaftliche Verantwortung

Ein Wechsel zu einem
Okologisch-sozial oder
gemeinwohlorientierten
Finanzinstitut kommt
besonders fur jungere
Kundinnen und Kunden
infrage. Diese Gruppe
zeigt auch die grofldte
Bereitschaft,
Renditeeinbulen oder
hdhere Kosten fur
nachhaltige
Bankprodukte zu
akzeptieren.

Frage 16: Viele Unternehmen legen 6kologisch-soziale
Mindeststandards fest, die fiir ihre Produkte und Dienstleistungen
gelten missen,

z. B. Mindeststandards bei den Arbeitsbedingungen in den
Produktionslandern, Mainahmen zum Klimaschutz oder Ausschluss
von bestimmten Branchen. Inwieweit stimmen Sie den folgenden
Aussagen zum Thema Klimawandel und gesellschaftliche
Verantwortung zu?

Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Skalierte Abfrage: Stimme voll und
ganz zu/Stimme eher zu/Stimme eher nicht zu/Stimme lberhaupt nicht
zu; dargestellt: Top2)

der f@ire
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Altersgruppe (Jahre)
Stimme voll und ganz zu + Stimme eher zu Total
18-29 30-49 50-79 Veranderung zu Juli 2024*

Alle Unternehmen, egal aus welcher Branche, haben eine o o o o )
gesellschaftliche Verantwortung. 86 % 83 % 84 % 89 % 2 1 0

Es ist Aufgabe des Staates, fiir geeignete

Rahmenbedingungen fiir 6kologischen und sozialen Konsum 80 % 80 % 81 % 80 % -6 -1 -3
zu sorgen.
Es ist vor allem Aufgabe der Verbraucher, ihren Konsum o o o o )

okologischer und sozialer zu gestalten. 70% 63 % 69 % 74 % ° ! !

Die Kosten der Klimawende und sozial fairer Produkte sollten o o o o
vor allem von Besserverdienenden getragen werden. 65 % 73 % 68 % 59 % -2 -1 -1

Banken, die ihre 6kologisch-sozialen Anstrengungen nicht o o o o
darlegen, vertraue ich nicht. 54 % 56 % 56 % 52 % -12 4 2
Fur ein 6kologisch-soziales Produkt bin ich bereit, mehr Geld 51 % 68 % 57 % 40 % -1 6 1

zu zahlen.

Bei Finanzdienstleistungen, also vor allem Bank- und
Versicherungsprodukten, achte ich darauf, dass 6kologisch- 48 % 55 % 53 % 42 % -10 1 3
soziale Standards eingehalten werden.

[elg} erwage, zu einem qkologlsgh-soglal _orlentlerten bzw. 37% 54 % 44 % 25 o, 5 2 5
gemeinwohlorientierten Finanzinstitut zu wechseln.

Fur ein 6kologisch-soziales Bankprodukt bin ich bereit,

(V) (o) [0) 0,
Renditeeinbulen oder héhere Kosten in Kauf zu nehmen. 36% 56 % 46 % 21 % 1 2 1
m Mind. finf Prozentpunkte Mind. fiinf Prozentpunkte * in Prozentpunkten
Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

MaBRnahmen fur Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Vermeidung von Lebensmittelverschwendung 79 %

Die Mehrheit der Mulltrennung und/oder Recycling 82 %
Befragten konzentriert Wasser und Heizenergie sparen* 75 %

. . . i i i o
sich beim Klimaschutz Kauf von regionalen und / oder saisonalen Lebensmitteln 68 %

- Vermeidung von Plastikmull* 58 %
und in puncto )
. . Kauf und Verwendung von Elektrogeraten** 65 %

Nachhaltlgkelt vor allem Auf den Kauf von zu viel Kleidungsstiicken verzichten*** 64 %
auf Mdlltrennung, die Bezug von Okostrom 50 %
Vermeidung von RegelmaRiger (bewusster) Kauf von Bio- Lebensmitteln 51 %
Lebensmittelverschwen- Kauf von gebrauchten und wiederaufbereiteten Artikeln* 45 %
dung sowie das Vermeidung kleinerer Online-Bestellungen oder Riicksendungen 48 %

. Auf den Kauf nachhaltig hergestellter Kleidung achten 37 %
Einsparen von Wasser : ) .

Einschrankung von Flugreisen* 49 %

und Helzenergle' Kauf von Co2-neutralen Produkten 31 %

Bewusste Nutzung oOffentlicher Verkehrsmittel statt einem Auto 48 %
41 %

31 %

Einschrankung des Konsums von tierischen Nahrungsmitteln 38 %

RegelmaRiger Kauf von Naturkosmetik*
Nutzung einer Photovoltaikanlage am Haus/ Wohnung

Frage 17: Ein bewussteres Konsumverhalten kann einen

P . . o
entscheidenden Beitrag fiir Klimaschutz und Nachhaltigkeit Geldspenden an gemeinnitzige Organisationen 36 %
leisten. Was tun Sie personlich regelméaRig in Ihrem Alltag Nutzung nachhaltiger Finanzprodukte* 27 %

und was méchten Sie in Zukunft (vermehrt) fiir Klimaschutz . o o )

und Nachhaltigkeit tun? Leisten von freiwilligen Beitragen zum Co2- Ausgleich*® 25 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Matrixfrage mit . .

Mehrfachnennungen) Nutzung eines E-Autos im Haushalt 19 %

Nutzung von Car-Sharing-Angeboten 18 %

m Das tue ich bereits**** m Das mdchte ich in Zukunft (mehr) tun**** m Darauf lege ich keinen Wert

* Es wurden Beispiele genannt.

- ** mit verhaltnismagig wenig Energieverbrauch
derf@"‘e *** und lieber qualitativ gute Kleidung kaufen, die man langer tragen kann
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten

Bereits ergriffene MaBnahmen fur Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Altersgruppe (Jahre)

Muilltrennung und/oder Recycling 82 % 71 % 79 % 89 %
Vermeidung von Lebensmittelverschwendung 79 % 64 % 75 % 89 %
Wasser und Heizenergie sparen* 75 % 60 % 73 % 82 %

Kauf von regionalen und / oder saisonalen Lebensmitteln 68 % 53 % 66 % 75 %

MaRnahmen fiir Klimaschutz Total

Im Vergleich zu den
jungeren Befragten legen
mehr Uber 50-Jahrige
Wert auf Mulltrennung,
die Vermeidung von
Lebensmittelverschwen-

Kauf und Verwendung von Elektrogeraten mit verhaltnismaRig wenig Energieverbrauch 65 % 47 % 64 % 72 %

Auf den Kauf von zu viel Kleidungsstlicken verzichten und lieber qualitativ gute Kleidung

: ) 64 % 58 % 61 % 68 %

dung, das Einsparen von kaufen, die m.an langer trageT] ka"nn
. . Vermeidung von Plastikmdill* 58 % 54 % 57 % 60 %
Wasser und Helzenergle RegelmaRiger (bewusster) Kauf von Bio- Lebensmitteln 51 % 49 % 54 % 50 %
sowie den Kauf Bezug von Okostrom 50 % 39 % 49 % 55 %
regionaler und saisonaler . . . Einschrankung v?n Flugreisen* 49 % 42 % 51 % 51 %
Vermeidung kleinerer Online-Bestellungen oder Riicksendungen 48 % 47 % 45 % 52 %
Lebensmittel. Bewusste Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel statt einem Auto 48 % 59 % 45 % 45 %
Kauf von gebrauchten und wiederaufbereiteten Artikeln anstelle von Neuware* 45 % 47 % 52 % 39 %
RegelmaRiger Kauf von Naturkosmetik* 41 % 41 % 47 % 37 %
Einschrankung des Konsums von tierischen Nahrungsmitteln 38 % 37 % 42 % 36 %
Auf den Kauf nachhaltig hergestellter Kleidung achten 37 % 38 % 37 % 37 %
' . Geldspenden an gemeinniitzige Organisationen 36 % 31 % 41 % 35 %
Fage 7. S bt Konamatater i aher Kautvon GO, reuvaen Procuien [T 5% 4% %%
leisten. Was tun Sie personlich regelmaBig in lhrem Alltag Nutzung einer Photovoltaikanlage am Haus/ Wohnung 31% 29 % 38 % 25 %
z:g \l’\lV:cS:hmhgliir;t:;]itstfn? Zukunft (vermehrt) fir Klimaschutz Nutzung nachhaltiger Finanzprodukte* 27 % 35 % 36 % 17 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Matrixfrage mit Leisten von freiwilligen Beitragen zum CO,- Ausgleich* 25% 29 % 30 % 20 %
Mefrfachnennungen) Nutzung eines E-Autos im Haushalt 19 % 22 % 27 % 1%
Nutzung von Car-Sharing-Angeboten 18 % 21 % 26 % 10 %

- Mind. fiinf Prozentpunkte Es wurden Beispiele genannt.

Uber dem Gesamtwert

Mind. fiinf Prozentpunkte
unter dem Gesamtwert
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten

Zukunftig (mehr) zu ergreifende MaRnahmen fur Klimaschutz und
Nachhaltigkeit

Altersgruppe (Jahre)
18-29 30-49 50-79
Basis (Fallzah) 1.583 739

Kauf von CO,-neutralen Produkten 44 % 47 % 44 % 43 %

Auf den Kauf nachhaltig hergestellter Kleidung achten 41 % 44 % 45 % 37 %

Nutzung einer Photovoltaikanlage am Haus / Wohnung 40 % 48 % 41 % 35 %

Vermeidung von Plastikmdill, also z. B. kein verpacktes Obst und Gemiise kaufen 38 % 44 % 42 % 33 %

MaRnahmen fiir Klimaschutz Total

Generell zeigt sich, dass
jungere Befragte unter 30
Jahren besonders haufig
Maldnahmen far
Klimaschutz und
Nachhaltigkeit planen.
Altere Personen
hingegen beabsichtigen
deutlich seltener, Schritte
zum Schutz des Klimas

Kauf von gebrauchten und wiederaufbereiteten Artikeln anstelle von Neuware* 35% 43 % 39 % 30 %
Bezug von Okostrom 35% 44 % 39 % 27 %

Regelmaliger (bewusster) Kauf von Bio- Lebensmitteln 32 % 38 % 38 % 26 %

Regelmafiger Kauf von Naturkosmetik* 32 % 36 % 34 % 29 %

Vermeidung kleinerer Online-Bestellungen oder Riicksendungen 31% 36 % 41 % 22 %

Nutzung nachhaltiger Finanzprodukte* 31 % 35 % 34 % 27 %

Einschrankung des Konsums von tierischen Nahrungsmitteln 31% 36 % 37 % 24 %

Kauf und Verwendung von Elektrogeraten mit verhaltnismaflig wenig

. 31% 40 % 36 % 23 %
ZU unternehmen. Energieverbrauch
Geldspenden an gemeinnutzige Organisationen 29 % 44 % 36 % 18 %
Leisten von freiwilligen Beitragen zum CO,- Ausgleich* 29 % 38 % 34 % 22 %
Auf den Kauf von zu viel Kleidungsstiicken verzichten und lieber qualitativ gute 29 % 359 359 229,

Kleidung kaufen, die man langer tragen kann
Kauf von regionalen und / oder saisonalen Lebensmitteln 29 % 39 % 36 % 18 %

e . Bewusste Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel statt einem Auto 27 % 30 % 34 % 20 %
Frage 17: Ein bewussteres Konsumverhalten kann einen : = :
entscheidenden Beitrag fir Klimaschutz und Nachhaltigkeit Einschrankung von Flugreisen* 26 % 37 % 33 % 17 %
leisten. Was tun Sie personlich regelmaRig in lhrem Alltag Nutzung eines E-Autos im Haushalt 26 % 35 % 32 % 17 %
und was mdéchten Sie in Zukunft (vermehrt) fir Klimaschutz - o S o o
und Nachhaltigkeit tun? Nutzung von Car-Sharing-Angeboten 24 % 33 % 28 % 17 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Matrixfrage mit Vermeidung von Lebensmittelverschwendung 22 % 34 % 31% 10 %
Mehrfach
ehrfachnennungen) Wasser und Heizenergie sparen”* 22 % 32 % 29 % 12 %
9
Mulltrennung und/oder Recycling 17 % 28 % 25 % 7%

- Mind. fiinf Prozentpunkte Es wurden Beispiele genannt.

Uber dem Gesamtwert

Mind. fiinf Prozentpunkte
unter dem Gesamtwert
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Unerwunschte MaBnahmen fur Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Altersgruppe (Jahre)

. MaBRnahmen fiir Klimaschutz Total
Auch bei den 18-29 30-49 50-79
MaRnahmen fiir asis (Fallzah)

Nutzung von Car-Sharing-Angeboten 62 % 49 % 53 % 74 %
Klimaschutz und Nutzung eines E-Autos im Haushalt 59 % 47 % 48 % 73 %
. . . i iwilli itra - inh* ) 0, ) 0,
Nachhaltlgkelt, die auf Leisten von freiwilligen Beitragen z.um C.OZ Ausgleich 49 % 39 % 43 % 58 %
. Nutzung nachhaltiger Finanzprodukte* 46 % 34 % 38 % 56 %
Ablehnung stol3en, zeigt Geldspenden an gemeinniitzige Organisationen 38 % 31% 30 % 47 %
sich eine deutliche KlUft Einschrankung des Konsums von tierischen Nahrungsmitteln 35 % 31 % 29 % 41 %
. Nutzung einer Photovoltaikanlage am Haus/ Wohnung 33 % 25 % 27 % 40 %
zwischen den unter 30- Regelmalliger Kauf von Naturkosmetik* 31 % 29 % 27 % 35 %
Jahrigen und den Uber Bewusste Nutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel statt einem Auto 30 % 18 % 29 % 35 %
50 J . h . Kauf von CO,-neutralen Produkten 29 % 22 % 30 % 32%
-Janrigen. Einschrankung von Flugreisen® 29 % 27 % 24 % 33 %
Auf den Kauf nachhaltig hergestellter Kleidung achten 25 % 20 % 25 % 27 %
Kauf von gebrauchten und wiederaufbereiteten Artikeln anstelle von Neuware* 25% 17 % 18 % 32%
Vermeidung kleinerer Online-Bestellungen oder Riicksendungen 24 % 22 % 22 % 26 %
Regelmafiger (bewusster) Kauf von Bio- Lebensmitteln 21 % 19 % 17 % 25 %
Bezug von Okostrom 19 % 20 % 20 % 19 %
Auf den Kauf von zu viel Kleldung;Ttgcken verzmhtep und Ileuber qualitativ gute 12 % 129 12 9% 129
eidung kaufen, die man langer tragen kann
Frage 17: Ein bewussteres Konsumverhalten kann einen Vermeidung von Plastikmull* 10 % 10 % 10 % 9 %
entscheidenden Beitrag fur Klimaschutz und Nachhaltigkeit 2 i Al4ni AR i
leisten. Was tun Sie personlich regelmaRig in lhrem Alltag REL e VORETEL g Vo (Bl eg il Em il VerhaElath:VE?b\;v:unéﬁ 10 % 19 % 8 % 7%
und was mdéchten Sie in Zukunft (vermehrt) fir Klimaschutz 9
und Nachhaltigkeit tun? Kauf von regionalen und / oder saisonalen Lebensmitteln 8 % 12 % 6 % 8 %
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Matrixfrage mit Wasser und Heizenergie sparen*. 8% 13 9% 6 % 7 %
Mehrfachnennungen) " .
Milltrennung und/oder Recycling 5% 7% 5% 4%
Vermeidung von Lebensmittelverschwendung 4% 7 % 4 % 2%
m Mind. fiinf Prozentpunkte Mind. fiinf Prozentpunkte " Es wurden Beispiele genannt.

Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Hohe der geplanten Ausgaben

43 Prozent der Befragten

) . Kultur / Freizeit 17 % 5% 13 %
planen, im nachsten Jahr
entweder gar nichts oder
weniger als 1.000 Euro
flr Urlaub auszugeben. Unterstitzung von Freunden / Familie 12 % 8 % 19 %
Urlaub 16 % 26 % 10 %
Haustiere 10 % % 9%
Frage 18: Sofern bekannt, wieviel planen Sie grob im Geschenke 18 % 5% 12 %
kommenden Jahr fir die nachfolgenden Bereiche
auszugeben?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (skalierte Abfrage)
m Nichts m Unter 100 Euro m 100 bis unter 500 EUR 500 bis unter 1000 EUR

® 1000 bis unter 2000 EUR Uber 2000 EUR Ich weil} es nicht.

der f@ire
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Anschaffung von Gebrauchtwaren

70 Prozent der Befragten
kaufen gebrauchte
Gegenstande, wobei
Anschaffungen fur Auto
oder Motorrad sowie
Kleidungsstucke ganz
oben auf der Liste
stehen. Elektrogerate (z.B. Fernseher, Handy) 28 %

Auto, Motorrad 34 %

Kleidung 34 %

70 %

kaufen gebrauchte
Gegenstande

Schmuck & Accessoires RGN

Sonstiges R

Frage 19: Kaufen Sie bestimmte Dinge gebraucht bzw.
planen Sie bestimmte Dinge gebraucht zu kaufen?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennung)

Ich kaufe keine gebrauchten Dinge. 30 %

der f@ire
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Anschaffung von Gebrauchtwaren

Altersgruppe (Jahre)

Die Bereitschaft, Hes ebraueHtgeradive
gebrauchte Ware zu Basis (Fallzahl) 291 554 739

erwerben, ist bei den Auto, Motorrad 34 % 38 % 42 % 28 %

uber 50-Jahrigen am Kleidung 34 % 32 % 44 % 28 %
geringsten. Elektrogerate (z.B. Fernseher, Handy) 28 % 35 % 35 % 20 %

Schmuck & Accessoires 16 % 22 % 25 % 6 %

Sonstiges 6 % 4% 5% 7%

Ich kaufe keine gebrauchten Dinge. 30 % 24 % 19 % 41 %

Frage 19: Kaufen Sie bestimmte Dinge gebraucht bzw.
planen Sie bestimmte Dinge gebraucht zu kaufen?
Basis: Alle Befragten, N = 1.583 (Mehrfachnennung)

Mind. finf Prozentpunkte Mind. finf Prozentpunkte

. Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert

der f@ire

Die Macher von: Credit 08.07.2025 Studie: Liquidititsbarometer AT 2025 (Welle 12) Seite 63




Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Anschaffung von Gebrauchtwaren

Die grofl3e Mehrheit der
Befragten wirde
gebrauchte Waren auch
als Geschenke in

Erwagung ziehen. Nur 13
Prozent lehnen dies ab. 87 %

46 %
41 %

13 %

Frage 20: Wiirden Sie auch gebrauchte Dinge verschenken?
Basis: Befragte, die gebrauchte Dinge kaufen, N = 1.104
(Einfachnennung)

Ja, auf jeden Fall Ja, in Einzelfallen Nein, auf keinen Fall

der f@ire
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Anschaffung von Gebrauchtwaren

Fur die meisten Befragten
ist der Erwerb
gebrauchter Artikel eine
gute Gelegenheit, um
Kosten zu reduzieren.

Um Geld zu sparen

Als Beitrag fur Umweltschutz und Nachhaltigkeit

Um Dinge zu erwerben, die neu nicht mehr
erhaltlich sind.

2%

Sonstige Grinde

Frage 21: Aus welchen Griinden wirden Sie gebrauchte
Sachen kaufen?

Basis: Befragte, die gebrauchte Dinge kaufen, N = 1.104
(Mehrfachnennung)

Ich weil} es nicht. 1%

der f@ire
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Kapitel 5: Ausgabeverhalten TeamBank

Anschaffung von Gebrauchtwaren

Haushaltsnettoeinkommen (Euro)*

InSbesondere HaUShaIte Griinde fiir den Kauf Total
i H i . 1.000 bis unter 2.000 bis unter 3.000 bis unter 4.000 und

eriner s 2000 £0 [(w o | » [ & | ©
. Basis (Fallzahl) 1.104 59 163 183 196
weniger als 2.000 Euro

betrachten das Um Geld zu sparen 51 % 56 % 58 % 53 % 61 %

Geldsparen als Als Beitrag fiir Umweltschutz und Nachhaltigkeit 39 % 30 % 44 % 37 % 46 % 36 %
Hauptgrund fur den Kauf

gebrauchter Waren. Um Dinge zu erwerben, die neu nicht mehr erhé;l:]%h 339 19 % 329 32 % 49 % 31 %

Sonstige Griinde 2% 1% 1% 5% 1% 1%

Ich weil} es nicht. 1% 2% 1% 1% 2% 1%

Frage 21: Aus welchen Griinden wirden Sie gebrauchte
Sachen kaufen?

Basis: Befragte, die gebrauchte Dinge kaufen, N = 1.104
(Mehrfachnennung)

Mind. finf Prozentpunkte Mind. finf Prozentpunkte

. Uber dem Gesamtwert unter dem Gesamtwert
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Statistik TeamBank

MaBRnahmen fur Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Mannlich 50 % Pflichtschule 6 % Zur Miete 45 %
Weiblich 50 % Berufs-, Fachschule, Lehre 34 % In der eigenen Eigentumswohnung 15 %
Divers 0% Matura 27 % Im eigenen Haus 36 %
Abgeschlossene Hochschule, Universitat 33 % Keine Angabe 4%

18-29 Jahre 18 % Haushaltsnettoeinkommen Bundesland
30-39 Jahre 18 % Bis unter 1.000 Euro 5% Burgenland 3%
40-49 Jahre 17 % 1.000 bis unter 2.000 Euro 13 % Kérnten 6 %
50-59 Jahre 20 % 2.000 bis unter 3.000 Euro 17 % Niederdsterreich 19%
& i [
60-69 Jahre 16 % 3.000 bis unter 4.000 Euro 16 % Oberbsterreich 7%
Salzbur 6 %
70-79 Jahre 1% 4.000 Euro und mehr 33 % Zourg i
Steiermark 14 %
Keine Angabe 16 %
i i Tirol 9%
Zusammenleben mit Partnerin/Partner
Vorarlberg 4%
Ja 65 %
Ortscharakter Wien 22 9%
Nein 35 %
GroRstadt 37 %
H H H 0,
Berufstitigkeit Umland bzw. Einzugsgebiet einer GroRstadt 13 %
H 0,
Vollteilweise berufstatig 64 % Mittelgrofe Stadt 1%
H 0,
In Pension 23 % Kleinstadt 10%
. . 0,
Nicht berufstétig* 13 % Landliche Gegend/auf dem Land 29 %

Statistik. Basis: Alle Befragten (Einfachnennungen) *inkl. "zurzeit in Elternzeit"
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TeamBank AG Niirnberg
Beuthener Stralde 25
90471 NuUrnberg
Germany

www. TeamBank.at
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